Anteckningar frukostmote: Uppfoljning av Bohusdagen
Fars Hatt 28/1 2010

Oppositionsradet Miguel Odhner inledde dagen och halsade alla deltagare valkomna.

Lagesrapport Utvecklingsplanen Bohus Fistning & Fastningsholmen

Krister Andersson/Ulla Linton

[ utvecklingsplanen f6r Bohus fastning och Fastningsholmen som nu arbetas fram har man i dagslaget tre
utgangspunkter som underlag for diskussionen:

Nordens maktigaste ruin

Upplevelse- kulturturism skapar tillvaxt och kunskap

Ni — kunniga aktorer

Syfte

Statens Fastighetsverk och Kungilvs kommuns gemensamma syfte:

Utveck]ingsplanenjb'r Bohus Fdstning och Fastningsholmen 2010-2020 syftar till att gora vdrt gemensamma
kulturarv levande och tillgangligt, stirka Kungalvs attraktionskraft samt bidra till en hallbar och stark tillvixt i

regionen.

Vision
Ar 2020 dr Bohus Fdstning och Fastningsholmen ett av Skandinaviens mest lockande resmal med unika upplevelser i

dramatisk miljo, attraktiva evenemang och granslos kunskap om nordiskt kulturarv
UTKAST MALPUNKTER (under utveckling)

Langsiktiga mal
AR 2020 SKALL BOHUS FASTNING & FASTNINGSHOLMEN. ..
1. Vara ett levande, vida kant historiskt besoksmal

2. Vara ett ledande skandinaviskt centrum for kulturturism

3. Vara en mycket attraktiv evenemangsarena for bade publik och arrangérer
4. Attrahera 6ver 200 000 (?) intaktsskapande besokare per ar till Fastningsholmen

Grundlﬁggande mal
STATENS FASTIGHETSVERK OCH KUNGALVS KOMMUN SKALL. ..
5. Sakerstilla att en langssiktig stark huvudaktor med offentlig férankring samordnar och

kvalitetssakrar verksamheten
6. Tillgodose den publika verksamheten med en fungerande infrastruktur
7. Tillvarata befintliga resurser och attrahera nya pa ett effektivt satt
8. Oka antalet intdktsskapande ytor och verksamheter pa Bohus Fastning och Fastningsholmen

Strategier
Mal 1. Vara ett levande, vida kint historiskt bes6ksmal

® Ta tillvara pa fastningens historiska unicitet i all verksamhet

® Efterstrdva service och aktiviteter som ger besokarna en positiv helhetsupplevelse
® Levandegor bescksmalets historia pa ett nytinkande sitt och genom ny teknik

® Utveckla digitala kanaler for att skapa attraktivitet kring besoksmalet

® Se barn som en strategisk viktig malgrupp

Mal 2. Vara ett ledande skandinaviskt centrum for kulturturism




® Skapa ett besokscentrum som speglar skandinavisk historia pa ett attraktivt satt
® Anvand IKON - projektet for att bygga centret och en innovativ verksamhet

® Knyt skandinavisk spetskompetens, utbildning och forskning till verksamheten
® Utveckla besoksmalet till en experimentplats for ny teknik inom kulturturismen

® Samverka kring nddvindiga resurser (kunskap, kompetens, natverk, pengar)

Mal 3. Vara en mycket attraktiv evenemangsarena fér bade publik och arrangérer

® Sikerstilla en val fungerande infrastruktur/platsorganisation

® Utveckla evenemangsmiljoer och platser med stark “feeling”

® Knyt strategiskt viktiga arrangérer/partners/finansiarer/natverk till besoksmalet
¢ Kommunicera besoksmalets mangfald av miljoer och potential med omviérlden

® Efterstrava ett utbud som férlanger besokarnas stanntid pa fastningen

Mail 4. Attrahera 6ver 200 000 (2) intdktsskapande besokare per ar till
Féstningsholmen

® Stirka besoksmalets unika profil

® Stimulera besokarna till aterbesok genom standig utveckling och férandring
®  Stimulera s:'a'songsoberoende och sfa'songsanpassad verksamhet
® Utveckla en modell som mojliggor generost oppethallande

® Inspirera besokarna att aven gasta centrala Kungalv

Utvecklande insatser

FOR ATT UTVECKLING SKALL KUNNA SKE
1. Bolag for drift, publik verksamhet och skotsel ORGANISATION
2. Kunskapsinsamling och analyser POSITION/KOMMUNIKATION
3. Ramverk och kriterier fér entreprenérer ORGANISATION
4. Varumairkesplattform POSITION/KOMMUNIKATION

FOR ATT KUNNA TA EMOT FLER BESOKARE
5. Besokscentrum / entrébyggnad BASFUNKTION
6. Hiss och toaletter =~ BASFUNKTIONER
7. Inomhusutrymmen i fastningen TILLGANGLIGHET

FOR ATT KUNNA BLI ATTRAKTIV & KONKURRENSKRAFTIG

8. Internetbaserad verksamhet POSITION/KOMMUNIKATION
9. Mﬁlgruppsanpassade evenemangsarenor TILLGANGLIGHET
10. Fler ytor for verksamhet BASFUNKTIONER

11. Ny upplevelseskapande teknik PRODUKTUTVECKLING

12. Valkomnande exterior PRODUKTUTVECKLING

Kort om IKON

Gerda Elfverson

IKON Internationell Kultur Opplevelse Netverk 2009-2012

Ett tredrigt projekt inom EU:s Interregprogram KASK (Kattegatt-Skagerack samarbete) med syftet
héllbar ekonomisk tillvixt. I projektet som till stor del handlar om kunskapsuppbyggnad och
erfarenhetsutbyte deltar 47 organisationer i Norge, Danmark, Sverige. Kungilvs delprojekt ar inriktat pa
Bohus fastning och Fastningsholmen och ingar darfor i delprojektet Borgar, slott och herresdten. 1 projektet



kommer vi bl a att unders6ka hur man kan anvanda teknik som ett redskap f6r att beratta en historia. Pa
Bohus planerar vi ett pilotprojekt kring ljusteknik som teknik att férmedla historia och forstarka
upplevelsen.

Framtida drift av Bohus fastning/Fiastningsholmen

Ulla Linton

Nytt langsiktigt hyresavtal haller pa att arbetas fram mellan Statens fastighetsverk och Kungilvs
Kommun. Tanken ér att driften ska skotas av ett driftbolag med Kungilvs kommun som majoritetsagare
och kommersiella och ideella entreprendrer knutna till verksamheten pa olika satt.

Tidplan
® KK bildar driftbolag juni 2010
® KK beslutar om detaljplan var 2010
® Avtalsgruppen fardigstaller hyresavtal mars/april 2010
®  Arbetsgruppen fardigstaller Utvecklingsplan mars/april 2010
® Tioarigt hyresavtal och UP undertecknas juni 2010
® Tiodrigt hyresavtal och UP trader ikraft september 2010

Diskussion/Samtal, moderator Ulla Linton

Pernilla Warberg, vd for Kultur & naringsliv om slutsatser fran studier av bl a Akvarellmuseet. Ny
metod att mita kulturella vairden — socioekonomiska virdet av en kulturinstitution. Kort kan man siga
att 1 satsad krona pa en kulturinstitution ger 20 kronor tillbaka i naringen i niromradet/regionen.
Rapporten finns att ladda ner fran www.kulturnaringsliv.se

Bjorn Johnson poangterar att det ar viktigt for néringslivet och finansierare att se nyttan av satsningen pa
lang sikt. Akvarellmuseet lockar efter 10 ar 226 000 personer.

Lars Nordstrém menar att kulturturismen som begrepp har blivit tydligare och dven kultursektorn har
blivit mer positivt instélld till fenomenet de senare aren. Viktigt att hitta balansen mellan bevarande och
besoksutveckling. Akthet och fornyelse viktigt for att locka tillbaka besékarnal!

Det finns nog ingen plats som har sd manga granstvister. Identitet — skdrningspunkten mellan de
nordiska linderna! Lansera begreppet och anvind det i historieundervisning — pedagogiskt! Skapa ett
nordiskt kulturcentrum!

Verna Ryden: Det ar oerhort positivt med den enighet som nu finns bland savil kommun, fastighetsverk
och region kring utvecklingen. Alla synpunkter som framforts ar precis de rnéilséittningar som
Bohusporten har. Besokscentrum ar en viktig del for att forlanga sasongen och inte minst for att 6ka

tillgéngligheten!

Ulla Linton: Toalettfragan ar en av de akuta frdgor som behover 16sas infér sommarsasongen. Arbetet
med utvecklingsplanerna ar ingen hemlighet, men vi slar inte pa trumman innan vi vet vad vi ska
presentera.

Lars-Ake Sandin, SFV: Utvecklingsarbetet maste fa ta tid och utvecklingsarbetet kring Bohus fastning har
god férankring bade inom verket och gentemot sina uppdragsgivare staten. Forlanga sisongen en viktig
del och da ar innehallet i verksamheten det viktiga!



Hur ska visionen betalas? Maria Abrahamson: Svar balansgang i svara tider, eftersom vi beh6ver tinka
bade langsiktigt och kortsiktigt. De offentliga resurserna minskar, men ett viktigt steg ar att skapa ett
kommunalt bolag som kan férenkla beslutsprocesserna.

Miguel Marstrand ar fortfarande vart framsta besoksmal/turistmagnet, men pa 5-15 ars sikt kan
Fastningsholmen vara ett bra komplement.

Synpunkter (axplock)
® Underskatta inte er publik! Jimf6relse med Birka — tv-serie om utgrdvningarna skapade intresse
som drog stor publik fast inga fysiska forutsittningar fanns pa plats.

® [ Danmark finns goda exempel dér man aldrig kompromissar med kvalitet. Kvalitet i berdttandet
ar mycket viktigt!

® Ett inspirerande exempel: vikingacentret i York vart ett studiebesok!

o Aterskapa Kungilv som sjostad. De flesta batar gar nu férbi — bered mojlighet f6r angéring!

®  Hur nar vi den internationella publiken? Formuleras in i visionen?

® Glom inte Marstrand!

® Tidsperspektiven for utvecklingsplanen kan vara svarhanterbara for entreprenérer. Vad gors
infér sommaren? Inte minst i marknadsféringen, bade av projektet och av beséksmalen i
Kungalv-Marstrand.

® Bohus Elfsborgs Caroliner féreningen med Stormaktstiden i fokus (1648-1721), deltar garna vid
evenemang av olika slag och kan erbjuda bade uniformskladda soldater och kanoner.

® Cykelprojekt mellan Kungilv och Marstrand! Ett anknytande projekt kring utveckling av
cykelturism och kulturturism som det arbetas med parallellt.

®  Parkeringsfragan och toaletter ar en viktig fraga att 16sa liksom utrymmen inne pa Bohus som
kan anvéndas. I Fars hatt arbetas fér en utrymningslosning som kan godkénnas. Nytt scentak
planeras infér sommarsasongen. Just nu pagar éversyn av marknaden for att hitta mojliga
leverantorer.

®  Alla satsningar som gors ger spinoff-effekter bade inom naringen och ger en stolthet hos
medborgarna. Dessutom bidrar det till etableringskraft fér nya féretag!

® Forslag: Kan det vara en majlighet att bygga s.k. fredstak 6ver vissa sektioner for att skapa
utrymmen och skydda murarna?

Maria Abrahamson avslutade morgonens méte med att podngtera att det ar en otroligt spannande
process som ar viktig for hela Kungalvs samhille aven om vi sjalva kanske inte ser vidden av det i
dagsldget. Ambitionen ar att besluten ska leda i ratt riktning och vi jobbar hért for att hitta bra dialog
med verksamheterna pa och kring Fastningsholmen och att flera av problemen blir 16sta med tiden. Ett
fantastiskt bra samarbete med SFV har vuxit fram. Beslut har tagits om att starta upp en donationsfond
for att skapa forutsattningar for ytterligare utveckling.

Information liggs kontinuerligt att liggas ut pa kommunens hemsida under rubriken Fastningsholmen.



