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TRE UTGANGSPUNKTER

UTVECKLINGSPLANEN

= Bohus fastning - Nordens méktigaste ruin
» Upplevelse- & kulturturism skapar tillvaxt och kunskap

= Kunniga aktorer




UPPLAGG

UTVECKLINGSPLANEN

Utvecklingsomraden

Strategier:

Utvecklingsinsatser




SYFTE

UTVECKLINGSPLANEN

Statens Fastighetsverk och Kungédlvs kommuns gemensamma syfte:

77

Utvecklingsplanen for Bohus Fistning och Fistningsholmen 2010-2020
syftar till att gora vdrt gemensamma kulturarv levande och tillgingligt,

starka Kungilvs attraktionskraft samt bidra till en hallbar och stark

77

tillvixt 1 regionen



VISION

UTVECKLINGSPLANEN

SFV:s och KK:s gemensamma vision utgor basen for utvecklingsarbetet:

" Ar 2020 ir Bohus Fistning och Fistningsholmen ett av Skandinaviens mest

lockande resmil med unika upplevelser i dramatisk miljo, attraktiva evenemang

V4

och granslos kunskap om nordiskt kulturarv




LANGSIKTIGA VERKSAMHETSMAL

UTVECKLINGSPLANEN

AR 2020 SKALL BOHUS FASTNING & FASTNINGSHOLMEN...

1. Vara ett av Skandinaviens mest valkanda historiska besoksmal

2. Vara ett ledande skandinaviskt centrum for kulturturism

3. Vara en mycket attraktiv evenemangsarena for publik och arrangorer

4. Attrahera 6ver 300 000 (?) intdktsskapande besokare per ar till Fastningsholmen

5. Ge ett starkt bidrag till samhdéllsutvecklingen i regionen och kommunen



GRUNDLAGGANDE MAL

UTVECKLINGSPLANEN

STATENS FASTIGHETSVERK OCH KUNGALVS KOMMUN SKALL...

6.  Se till att en stark huvudaktor med offentlig férankring skapar mojligheter for
befintliga och nya aktorer att bedriva en kvalitetssdkrad publik verksamhet

7.  Forse den publika verksamheten med en fungerande infrastruktur
8.  Tillvarata befintliga resurser och attrahera nya

9.  Oka antalet intdktsskapande ytor och verksamheter p& Bohus fdstning och
Fastningsholmen




STRATEGIER

VERKSAMHETSMAL 2020 (1)

Midl1l Vara ett av Skandinaviens mest vilkanda historiska beséksmal

+ Tillvarata fastningens historiska unicitet i all verksamhet

* Efterstrava service och aktiviteter som ger besokarna en rik helhetsupplevelse

® Levandegor besoksmalets historia pa ett standigt nytankande satt

+ Utveckla digitala kanaler for att skapa attraktivitet kring bescksmalet

¢ Se barn som en strategisk viktig malgrupp

Mdl2 Vara ett ledande skandinaviskt centrum for kulturturism

* Skapa ett besokscentrum som speglar skandinavisk historia pa ett attraktivt sétt

* Anvand IKON - projektet for att bygga upp en innovativ verksamhet

* Knyt nationell och internationell spetskompetens och forskning till verksamheten
* Utveckla besoksmalet till en spjutspets for gestaltning av kulturarv med ny teknik
* Samverka kring nodvandiga resurser (kunskap, kompetens, nédtverk, pengar)
Maidl3 Vara en mycket attraktiv evenemangsarena for bade publik och arrangérer

. Sakerstdll en vil fungerande infrastruktur/platsorganisation

¢ Utveckla evenemangsmiljoer och platser med stark kédnsla och atmosféar

* Knyt viktiga arrangorer/partners/finansidrer/natverk till besoksmalet

* Kommunicera besoksmalets mangfald av miljoer och potential med omvarlden

&

Efterstrava ett utbud som forldnger den tid besokarnas stannar pa fastningen



STRATEGIER

VERKSAMHETSMAL 2020 (2)

Mal4 Attrahera over 300 000 (?) intiktsskapande besokare per ar till Fistningsholmen
* Stark besoksmalets unika profil

¢ Stimulera bestkarna till dterbesok genom stdandig utveckling

. Stimulera sdsongsoberoende och sdasongsanpassad verksamhet

® Utveckla en modell som mojliggor generost oppethdllande

* Inspirera bestkarna att 4ven gédsta centrala Kungalv

Midl5 Ge ett starkt bidrag till samhillsutvecklingen i kommunen och regionen

. Skapa forutsdttningar for okad tillvaxt i det lokala néringslivet

. Oka kommunens och regionens attraktionskraft fér inflyttare och foretag

* Oka kidnnedomen om Kungilv och regionen nationellt och internationellt

Stark invdnarnas och bestkarnas kunskap och kénsla for kulturarvet



STRATEGIER

GRUNDLAGGANDE MAL (1)

Mal6  Att en stark huvudaktor med offentlig forankring skapar moéjlighet for befintliga
och nya aktorer att bedriva en kvalitetssikrad publik verksamhet

* Skapa driftbolag med tydliga dgardirektiv att utveckla Fastningsholmen

* Efterstrava att driftbolaget alltid har finansiella resurser att satsa langsiktigt

* Tillse att driftbolaget &r attraktivt for foretag med intresse for Kungélvs utveckling

Mal7 Forse den publika verksamheten med en fungerande infrastruktur.

* Utveckla en for miljon lamplig infrastruktur som forstarker besoksmadlets unicitet.

* Skapa forutsdttningar for verksamheten att hdlla en hog kvalitet pa basal service

*»

Tillvarata besokarnas och arrangotrernas erfarenhet, asikter och kunskap.

Se till att det finns vl fungerande, miljoanpassade kommunikationer



STRATEGIER

GRUNDLAGGANDE MAL (2)

Mal 8 Tillvarata befintliga resurser och attrahera nya
* Sakerstdll att det finns konkurrenskraftiga digitala system och att de nyttjas bra
¢ Koppla samman befintliga resurser, aktorer nitverk etc. pa nya satt
* Forse aktorer och medier med attraktiva fakta om besoksmalet.
¢ Knyt strategiskt viktiga foretag och foreningar till besoksmalet
Mal9 Oka antalet intiktsskapande vtor och verksamheter pa Bohus fistning
och Fistningsholmen
* Analysera 16pande vilka verksamheter som tillf6r mest
# Kartlagg lampliga ytor och prova nya verksamheter
.

Initiera konstruktiva dialoger kring tillstdandsprovning

Engagera nytankande och kvalitetsmedvetna entreprencrer



UTVECKLANDE INSATSER

UTVECKLINGSPLANEN

FOR ATT UTVECKLING SKALL KUNNA SKE

1.  Bolag tor publik verksamhet, drift och skotsel

2. Kunskapsinsamling/analyser / malgrupper
3.  Varumdrkesplattform
4.  Internetstrategi

FOR ATT KUNNA TA EMOT FLER BESOKARE

ORGANISATION
POSITION/ KOMMUNIKATION
POSITION/ KOMMUNIKATION

POSITION/ KOMMUNIKATION

5.  Bestkscentrum / entrébyggnad
6.  Hiss och toaletter pa Fastningsholmen

7.  Inomhusutrymmen pa Fastningsholmen

FOR ATT KUNNA BLI ATTRAKTIV & KONKURRENSKRAFTIG

BASFUNKTIONER

BASFUNKTIONER

TILLGANGLIGHET

8.  Verksamhetsanpassade evenemangsarenor
9.  Fler ytor for verksamhet

10. Ny upplevelseskapande teknik

11. Vidlkomnande och tydigt entréomrade

TILLGANGLIGHET

BASFUNKTIONER

PRODUKTUTVECKLING

PRODUKTUTVECKLING



EU:s Interregprogram KASK
Syfte: Hallbar ekonomisk tillvaxt

47 organisationer i Norge, Danmark, Sverige

STATENS FASTIGHETSVERK IKO N m ] ,—‘<:
Skl o



Gemensamma mal

STATENS FASTIGHETSVERK



Digital teknik
Ljus och ljud

Animationer

Storytelling - ny teknik att beratta
Dramatiserade guidningar
Pedagogik — larande och underhallning

Kompetensutveckling - Motet med besokaren

STATENS FASTIGHETSVERK



VAD TYCKER DU?
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