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1. Inledning
Samverkan mellan Kungalvs kommun och olika parter ar en naturlig del av verksamheten. All
sponsring som goérs av Kungalvs kommun ska syfta till att stdrka kommunens eller platsens
varumarke. Genom sponsringsavtal kan Kungalvs kommun ge och ta emot stéd for verksamheter
samtidigt som den sponsrande parten kan fa exponering. Kungéalvs kommuns sponsringsavtal ska
alltid syfta till att bidra till att uppfylla kommunfullmaktiges mal, som utgar fran Vision 2040. Dessa
riktlinjer syftar till att tydliggdra pa vilka grunder som kommunens beslut om att inga sponsringsavtal
ska fattas.

2. Relation till andra styrdokument
Riktlinje for sponsring har koppling till Vision 2040, Naringslivsstrategiskt program for Kungalvs
kommun 2035 och Kommunikationspolicyn.

3. Syfte
Kungalvs kommuns sponsringsavtal ska alltid syfta till att bidra till att uppfylla kommunfullmaktiges
mal, som utgar fran Vision 2040. Dessa riktlinjer syftar till att tydliggora pa vilka grunder som
kommunens beslut om att inga sponsringsavtal ska fattas. Dessa riktlinjer omfattar:

1. kommunen som sponsor

2. kommunen som mottagare av sponsring, det vill siga omvand sponsring

4. Mal och viljeinriktning
Malet ar att attrahera nya kommuninvanare, bestkare och foretag genom att visa pa Kungalvs styrkor,
associera kommunen och platsen med positiva foreteelser. All sponsring ska ha en tydlig lokal
forankring och den sponsrade aktiviteten och/eller organisationen (den sponsrade parten) ska vanda
sig till allmanheten inom det geografiska omradet Kungélvs kommun.

5. Definition

Sponsring ar ett samarbete pa affirsmassiga grunder till 5msesidig nytta for tva eller flera parter. Den
sponsrade ger vissa férmaner till sponsorn och far som motprestation kontanta medel eller annan
motprestation i form av varor och tjanster i utbyte mot nagon form av exponering av kommunens
varumarke. Om inget krav pa motprestation har avtalats, da ar det inte friga om sponsring utan en
donation.

6. Kommunen som sponsor
Sponsorobjekt kan vara evenemang som anordnas av idrottsféreningar, kulturféreningar,
organisationer och icke vinstdrivande féretag. Sponsorinsatsens omfattning avgérs av hur stor
malgrupp man nar, forvantad eller faktiskt publiktillstrdmning och prognostiserad massmedial
bevakning. Kungalvs kommun gar endast in i sponsorrelationer med en annan part som delar
kommunens vardegrund. Sponsring ska inte forvaxlas med bidrag eller gava, utan ska innehalla en
tydlig motprestation, vilket innebar att den sponsrade motparten ger nagot tillbaka till Kungalvs
kommun.

7. Syfte med kommunen som sponsor
Syftet med kommunens sponsring ar framst att starka kommunens varumarke i omvarlden genom
positiv exponering och géra kommunen kand som besdksmal, métes- och evenemangsstad, for
inflyttning, for etablering av foretag, som arbetsgivare och gentemot kommuninvanare.
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8. Ansvar
Kommunstyrelsen ar ansvarig for alla beslut som ror kommunen som sponsor.

9. Avgransningar samt lagar och regler
Det finns inget uttryckligt forbud mot kommunal sponsring. Daremot ar det viktigt att sponsringen gors
pa ett sadant satt att den inte kommer i konflikt med bestammelser i till exempel kommunallagen,
lagen om offentlig upphandling, skollagen, regler fér reklam och marknadskommunikation och
marknadsforingslagen.

Sponsring far inte férknippas med villkor som paverkar verksamhetens mal, inriktning, omfattning och
kvalitet eller innebara att verksamheten kommer i beroendeférhallande till sponsorn. Sponsorstéd far
inte tas emot eller ges till politiska partier eller religiésa organisationer.

Kommunalrattsliga principer samt upphandlingslagstiftningen ska sarskilt beaktas. Kommunstyrelsen
ska sakerstalla att kommunen genom sponsring inte riskerar att utsatta sig for sadan paverkan att
objektiviteten kan rubbas eller ifragasattas.

10. Beslut om sponsring
Arenden om sponsring ska beslutas av kommunstyrelsen. Sponsring ska regleras genom skriftligt
avtal, som anger parternas ataganden och évriga villkor fér samarbetet. Sponsoravtalet ar alltid en
allman handling och ska diarieforas.

Som huvudregel ska sponsorataganden stracka sig max ett ar i taget, med mojlighet till eventuell
férlangning. Om motprestation inte levererats kan sponsor bli skyldig att ur skattehdnseende hantera
sponsringen som en icke avdragsgill gava, darfor ar det viktigt att uppfoljning sker.

11. Sponsringsmedel
Sponsring kan ske antingen med pengar eller i form av tillhandahallande av arbetsinsatser och/eller
material/utrustning. Allt som kommunen sponsrar med ska varderas i kronor, sa att sponsringens
totala varde tydligt framgéar. Detta galler saval eventuell reducering av anlaggningshyra och extern
marknadsféring som personella insatser och utbetalning av pengar.

12. Sponsringsavtal
Samtliga sponsringsavtal ska alltid vara skriftliga och beslutet ska fattas av kommunstyrelsen.
Muntliga sponsoravtal galler ej. Avtalet ska minst innehalla:

o Avtalspartens namn och organisationsnummer

e Beskrivning/syfte med sponsringen

e Sponsringen varde/belopp och utbetalning

e Sponsorns atagande

e Mottagarens dtagande

e Avtalstid

e Redovisningskrav

¢ Reglering av eventuell uppsagning och aterbetalning

13. Objekt som inte kan vara foremal for sponsring
Kommunen sponsrar inte politiska partier, religiosa samfund eller enskilda personer. Ingen sponsring
ska ske till organisationer som inte fullgjort sina skyldigheter vad géaller skatter och sociala avgifter.

Sponsring kan inte beviljas om féreningen, organisationen eller ndgon av dess foéretradare i
verksamheten

e Bedriver vald, tvang eller hot eller pa annat otillborligt satt kranker den enskildes
grundlaggande friheter och rattigheter.
e Diskriminerar eller pa annat satt bryter mot principen om alla manniskors lika varde.
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o Rattfardigar, framjar eller uppmanar till sadana ageranden som anges i de tva forsta
punkterna i denna lista, eller motarbetar det demokratiska styrelseskicket.

e Uppmuntrar till bruk av alkohol, tobak eller droger. Alla féreningens bidragsberattigade
aktiviteter ska vara i en helt rék-, alkohol- eller drogfri miljo.

14. Sponsring av foreningar och organisationer
Sponsringen ska inriktas pa féreningar och organisationer dar marknadsféringen nar eller kan
forvantas na en sa stor spridning. Sponsringen kan inriktas pa féreningens eller delar av féreningens
eller organisationens I6pande verksamhet och/eller speciella arrangemang som genomfors.
Sponsringen bor i forsta hand inriktas pa féreningar och organisationer som arrangerar tavlingar och
sammankomster med deltagare bade frin kommunen, nationellt och/eller internationellt och dar
marknadsféringen kan férvantas na en bred publik eller uppmarksamhet pa annat satt.

15. Sponsring av evenemang
Sponsringen av enskilda evenemang ska inriktas pa sadana som:

e har hog organisatorisk status, till exempel SM, EM eller VM.

e nar ett stort publikt intresse,

e har en sarskild inriktning som gor att evenemanget genom detta kan férvantas fa stor
uppmarksamhet.

e ger massmedial uppmarksamhet utanfor kommunen,

e nar en sarskild malgrupp

16. Kommunen som mottagare av sponsring, omvand
sponsring
Generella utgangspunkter

Kungalvs kommun ar positiv till att utomstaende aktorer sponsrar verksamheter inom kommunen med
iakttagande av dessa riktlinjer och av ansvarig kommunstyrelse antagna bestdmmelser.

Den offentliga verksamheten ska i huvudsak finansieras med skatter, vilket innebar att det sponsrade
materialet enbart kan vara ett mindre komplement till 6vriga medel. En sponsrad verksamhet ska
kunna avslutas nar sponsormedlen uteblir och sponsormedel far inte inga i den ordinarie budgeten.
Sponsringen far inte innebara att sponsorn uppfattas ta éver politiska styrelsens ansvar for
verksamheten. Sponsring far ej ske av verksamhet som utgér myndighetsutévning.

Kommunen ska beakta allas likhet infor lagen samt iaktta saklighet och opartiskhet i sin verksamhet.
Sponsringen far inte paverka verksamheten sa att objektiviteten ifragasatts. Sponsringen far inte
forknippas med villkor, som i strid med kommunstyrelsens vilja, paverkar verksamhetens mal,
inriktning, omfattning eller kvalitet. Innan kommunen accepterar sponsring av en annan aktor ska en
noggrann etisk évervagning genomforas. Detta galler sarskilt fér verksamheter och aktiviteter som
riktar sig mot barn och unga.

Definition

Omvand sponsring ar nar naringslivet eller en privatperson vill tillhandahalla medel eller produkter till
den offentliga verksamheten. Inom vissa kommunala verksamheter kan det vara 6nskvart att vid till
exempel investeringar tacka en del av kostnaden med sponsring.

Syfte

Syftet med omvand sponsring ar att skapa 6msesidig nytta mellan tva parter, dar kommunen kan
erbjuda en battre service till invanarna tack vare att externa medel tillférs kommunen, samtidigt som
sponsorn far exponering i ett positivi sammanhang.
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Ansvar

Kommunstyrelsen beslutar i fragor om kommunen som mottagare av sponsring. Syftet med
sponsringen ska definieras det vill sdga, hur detta férhaller sig till verksamhetens mal, hur efterlevnad
av dessa riktlinjer ska sakerstallas och dvriga utgangspunkter som bor beaktas.

Sponsringsmedel
Sponsringen kan besta av kontant ersattning, varor och tjanster.

Vad kan sponsras

Sponsringsavtal far inte avse finansiering av verksamhetens kostnader pa ett satt som kan medféra ett
beroendeférhallande till sponsorn. Féretradesvis bor sponsring avse sarskilda projekt till exempel
evenemang, seminarium, iordningsstallande av planteringar, annonsutrymme i tidning, arrangemang
for elever/brukare etcetera.

Vilka kan sponsra

Avtal om sponsring kan tecknas med féretag och organisationer som uppfyller férutsattningarna i
dessa riktlinjer. Sponsringssamarbete ska inte ske med politiska partier eller religidsa samfund.
Samarbete ska heller inte ske om parten inte har fullgjort sina skyldigheter vad galler skatter och
sociala avgifter.

Sponsring kan inte tecknas om foretaget, organisationen eller nagon av dess foretradare i
verksamheten

e Bedriver vald, tvang eller hot eller pa annat otillborligt satt kranker den enskildes
grundlaggande friheter och rattigheter.

e Diskriminerar eller pa annat satt bryter mot principen om alla manniskors lika varde.

e Rattfardigar, framjar eller uppmanar till sadana ageranden som anges i de tva forsta
punkterna i denna lista, eller motarbetar det demokratiska styrelseskicket.

e Uppmuntrar till bruk av alkohol, tobak eller droger. Alla fdreningens bidragsberattigade
aktiviteter ska vara i en helt rok-, alkohol- eller drogfri miljo.

17. Kommunens varumarke
Sponsringen ska bidra till att starka bilden av kommunen. Kommunstyrelsen ska darfor sékerstalla att
samarbete inte sker med sponsorer vars verksamhet strider mot kommunens uppgifter och mal eller
pa annat satt kan skada kommunens varumarke.

18. Sponsring i form av forsaljning av anlaggningars namn
Kommunen kan besluta om namnférsaljning av kommunens idrottsplatser och publika hallar med
laktare i utbyte mot sponsring av kommunens verksamhet eller av verksamhet som bedrivs av
forening som utnyttjar dessa anlaggningar for sin verksamhet. Kommunen ska godkanna sponsor,
anlaggningens namn samt utférande och placering av skyltar och liknande. Yttrande ska inhamtas av
namnberedning innan beslut.

Om mottagare av sponsringen ar férening eller féreningar som nyttjar anlaggningen ska de i anstkan
till kommunen ange vad sponsringsmedlen ska anvandas till. Om anlaggningen disponeras av flera
foreningar ska, om ansokan inte ar gemensam, sokande férening bifoga yttrande fran évriga
foreningar som disponerar anlaggningen. Krav pa inflytande eller medbestammande fran externa
intressenter over verksamhetens innehall eller beslutsprocess pa grund av sponsring far inte
férekomma. Kungélvs kommun ska &ga de investeringar som gors i anldggningen med
sponsringsmedlen. Namnférsaljning far endast ske till sponsorer vars verksamhet kannetecknas av:

e att verksamheten drivs seridst, i enlighet med lag och inte har skulder till det offentliga,
o att verksamheten drivs ansvarsfullt och i enlighet med god marknadsféringssed,

o att verksamheten ur etisk synpunkt kan accepteras av kommunen.

e att sponsorstdd far inte tas emot fran politiska eller religiésa organisationer.
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19. Utbetalning
Innan utbetalning sker ska kontroll géras om mottagaren har forfallna leverantdrsskulder hos
kommunen. Om s &r fallet ska sponsringsmedlen avrédknas mot dessa innan utbetalning sker.

20. Aterbetalning
Om ett evenemang eller arrangemang stalls in ska eventuell utbetald sponsring aterbetalas om inte
sarskilda skal foreligger eller annat avtalats. Samma galler aven for féreningar och organisationer som
upphor med sin verksamhet under pagaende avtalsperiod.

21. Levandegora
Styrdokumentet kommer publiceras pa kommunens webbplats samt kommuniceras till berérda chefer
och medarbetare. Uppfdljning av ingangna sponsringsavtal ska foljas upp I6pande och om
forutsattningarna férandras under pagaende avtalstid ska samverkan utvarderas utifran de nya
forutsattningarna.

22. Uppfdljning
Detta dokument ska omprévas varje mandatperiod och nar férutsattningar i kommunen eller
omvarlden forandras pa ett satt som motiverar det.
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